
Istituto superiore Confalonieri De Chirico di Roma
CLASSE 4A IT GRAFICA E COMUNICAZIONE

PCTO 2023-24
Associazione 'Allargo Pannonia' 
(convenzione già attiva con l’Istituto superiore Confalonieri De Chirico di Roma)

Lezioni di progettazione grafica e realizzazione esecutivi tradizionali-multimediali
23 ore totali: 20 si svolgeranno il pomeriggio e 3 la mattina (incontro propedeutico)
PROGETTO
PROVE TECNICHE DI COMUNICAZIONE
Il laboratorio dove le idee prendono vita realmente

 (
PROVETECNICHEDI
COMUNICAZIONE
Illaboratoriodoveleideeprendonovita
realmente.
)






Obiettivi Formativi

Comprendere il Funzionamento di un’Agenzia Pubblicitaria:
· Acquisire una comprensione delle operazioni quotidiane di un’agenzia pubblicitaria
· Familiarizzare con i ruoli chiave all’interno di un’agenzia e le dinamiche di team

Sviluppo delle Competenze di Comunicazione:
· Migliorare le abilità di comunicazione, sia interne all’agenzia che con i clienti
· Imparare a presentare e vendere idee creative in modo convincente

Gestione dei Progetti e delle Scadenze:
· Acquisire competenze di gestione del tempo e delle risorse per gestire progetti pubblicitari
· Sviluppare la capacità di rispettare le scadenze



Creatività Strumenti:
· Stimolare la creatività per generare idee pubblicitarie innovative
· Migliorare e integrare l’uso degli strumenti di lavoro (software)

Collaborazione Efficace:
· Migliorare le abilità di lavoro di squadra e la collaborazione con colleghi di diverse competenze (copywriter, grafici, account manager, ecc.)

Programma delle lezioni
Introduzione all’Agenzia Pubblicitaria:
· Presentazione dell’ambiente di lavoro in un’agenzia pubblicitaria
· Analisi delle funzioni specifiche dei reparti (creativo, account, produzione, ecc.)

Brief Creativo e Ricerca di Mercato:
· Acquisizione di un briefing creativo da parte del cliente
· Formazione di squadre per lo sviluppo della creatività
· Realizzazione del layout
· Revisione e feedback interni
· Presentazione interna delle proposte creative

Interazione con il Cliente:
· Incontri con il cliente per presentare le proposte creative
· Gestione delle aspettative e adattamento delle campagne in base al feedback del cliente

Produzione e Implementazione:
· Pianificazione e gestione della produzione di materiali pubblicitari
· Implementazione attraverso diversi canali: stampa, digitale, social media, video, ecc..

Valutazione e Presentazione Finale:
· Valutazione interna delle campagne pubblicitarie create
· Presentazione finale dei lavori svolti con relativa analisi dei risultati e delle lezioni apprese

Giorni e orari delle lezioni
Dopo l’incontro propedeutico del 17.01.2024, il laboratorio prevede un incontro ogni due settimane, sempre il giovedì dalle ore 15 alle ore 17 sino a fine maggio 2024
Tutte le attività di svolgeranno nel Laboratorio Mac della sede centrale dell’Istituto Confalonieri De Chirico.
image1.jpeg




